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UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE

“NICOLAE TESTEMITANU” DIN REPUBLICA MOLDOVA

INTRODUCERE

De ce este necesar acest Manual?

INTRODUCERE

Identitatea vizuald poate fi definita ca suma elementelor vizuale prin
care publicul recunoaste o institutie si prin care aceasta se diferentia-
za de celelalte. Universitatea de Stat de Medicina si Farmacie ,Nicolae
Testemitanu” din Republica Moldova dispune de un sir de astfel de sim-
boluri, cum este logoul, sloganul, drapelul, foile cu antet, culoarea insti-
tutiei si alte elemente. Daca sunt utilizate corespunzator, acestea contri-
buie la promovarea imaginii institutiei noastre.

Un concept de identitate vizuald unitar Intareste imaginea in perceptia
publicului, Universitatea devenind, astfel, usor de recunoscut in multi-
mea altor institutii de Invatamant superior din tara si de peste hotare.
Manualul de fata prezinta acest concept si vine cu anumite recomandari
de utilizare a simbolurilor Universitatii atat pentru membrii comunitatii
universitare, cat si pentru partenerii acesteia.

Vedeti, in continuare, cum puteti contribui la promovarea imaginii insti-
tutiei prin intermediul unor elemente simple, dar foarte importante, cum
sunt materialele informative, prezentarile, cartile de vizita s.a.

Prezentul Manual include si anumite sugestii de comunicare cu mass-
media, dar si cateva reguli utile de scriere pentru toti reprezentantii
USMF ,Nicolae Testemitanu”.

Departamentul Comunicare si Relatii Publice (DCRP) ofera suport mem-
brilor comunitatii universitare, dar si partenerilor, in utilizarea elemen-
telor de identitate vizuala in scopul promovarii imaginii institutiei noas-
tre si poate fi contactat la adresa: relatiipublice@usmf.md

Cui se adreseaza Manualul de
pentru realizarea materialelor identitate vizuala?

promotionale; e membrilor comunitatii uni-
editarea de publicatii (inclusiv versitare (studenti, rezidenti,
brosuri, pliante); cadre  profesoral-didactice,
organizarea evenimentelor; angajati s.a.)

pentru promovarea imaginii e partenerilor (institutii, orga-
Universitatii. nizatii, agenti economici s.a.)

Viziunea

Valorile

APARTENENTA INSTITUTIONALA

Universitatea de Stat de Medicina si Farmacie ,,Nicolae Testemitanu” din Re-
publica Moldova (in continuare USMF Nicolae Testemitanu”) este o insti-
tutie performanta si competitiva la nivel european in instruirea universitara,
postuniversitara si de formare continua in medicina si farmacie, in cercetarea
stiintificd si In prestarea serviciilor medicale si farmaceutice, fiind orientata
spre calitate, excelenta si colaborare.

e C(Calitatea - promovarea unei culturi a calitatii in toate domeniile
de activitate;

o Excelenta - element de referinta in toate activitatile Universitatii;

¢ Performanta institutionala prin aderarea la standardele interna-
tionale;

¢ Creativitatea si inovatia In activitatea de instruire, cercetare sti-
intifica, asistenta medicala si management;

¢ Responsabilitatea individuala si institutionala;

o Satisfactia beneficiarilor;

e Motivarea si dezvoltarea comunitatii academice;

e Lucrul in echipa si comunicarea intra si inter-institutionala;

e Parteneriatul proactiv cu institutii academice, organizatii guver-
namentale si neguvernamentale din tara si din strainatate.

USMF ”"Nicolae Testemitanu” tinde sa dezvolte spiritul de apartenenta
institutionala a angajatilor sai, pentru ca acestia sunt "ambasadori” ai
Universitatii, si tindem ca fiecare dintre ei sa fie mandru ca activeaza aici.

APARTENENTA
INSTITUTIONALA.
VIZIUNEA.
VALORILE
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Semnificatia logoului

ELEMENTELE FUNDAMENTALE o . 3 . . .
Culoarea rosie a caimpului de baza al scutului este una din culorile
traditionale ale medicinei, care simbolizeaza sacrificiul, curajul, dra-

| gostea si dorinta de a servi Patria. |

Prezentam, in continuare, cele 5 elemente de baza utilizate in promo-
varea USMF "Nicolae Testemitanu”: logoul, sloganul, drapelul, antetul si
culoarea Universitatii.

Pentru a localiza ge-
ografic  Universitatea,
emblema medicinei a
fost insotita de sim-
boluri traditionale ale

>

Cele trei carti din partea
superioara a scutului su-
gereaza ideea de Univer-
sitate, iar pentru ca sunt

2.1 Logoul

2 ELEMENTELE

ELEMENTELE 2
FUNDAMENTALE

FUNDAMENTALE
Unul dintre cele mai importante elemente de identitate vizuala al orica-

MANUAL DE IDENTITATE VIZUALA

rei organizatii este logoul, care produce in mintea publicului asocierea
dintre materialele de comunicare ale unei organizatii si organizatia pro-
priu-zisa.

Logoul Universitatii de Statde Medicina si Farmacie “Nicolae Testemitanu”
reprezinta o compozitie grafica simbolica, compusa dintr-un scut heral-
dic, deasupra caruia este o toca academica, iar sub acest scut, pe o pangli-

inchise - ele reprezinta
tentatia cunoasterii. Car-
tea albastra simbolizea-
za medicina preventiva,
cartea rosie - medicina
curativa, iar cea verde -

capului de bour din
stema istorica a Tarii
Moldovei, preluate si in
stema de stat a Repu-
blicii Moldova, steaua
de aur dintre coarne,
roza heraldica de ar-
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farmacia, astfel regasin-
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Versiune primara

b+

Reprezentare monocroma

ca galbena, este notat sloganul “Lucendo Allis Ego Ipse Ardeo!”.

|

wiwtal
wliwlal

Reprezentare monocroma

du-se In acelasi scut cele
trei branse fundamentale
ale medicinei contempo-
rane. Pozitionarea inver-
satd a cartilor (cotorul
pe dreapta) face aluzie la
Biblie - Cartea Cartilor.

Cupa cu sarpele incolacit in jurul acesteia, reprezin- |
ta principalul element al stemei, fiind una dintre cele
mai populare embleme medicale din lume. Sarpele fsi
varsa veninul in cupa pentru ca omul sa-l poata folo-
si In calitate de antidot spre binele umanitatii. Astfel,

gint in flancul sene-
stru si luna. Prin con-
servarea  smalturilor
istorice si corecte, aces-
te atribute sunt me-
nite sa marcheze dis-
cret ca USMF ”"Nicolae
Testemitanu” este o in-
stitutie universitara:

e din Moldova;
e de stat;

e de nivel national.

cupa cu venin simbolizeaza puterile naturale, menite
sa insandtoseascd bolnavii si intelepciunea omului,
care stie sa foloseasca resursele oferite de natura-ma-
ma pentru ocrotirea sanatatii.
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Logoul aniversar

In anul 2015, USMF “Nicolae Testemitanu” aniverseazi 70 de ani de la
fondare. Cu acest prilej, a fost creat un logo aniversar, care va fi utilizat in
materiale informative si intr-o serie de materiale promotionale.

ELEMENTELE
FUNDAMENTALE

Versiune albastru pe alb Versiune alb pe albastru

2.2 Sloganul

“Lucendo Allis Ego Ipse Ardeo!” este sloganul USMF "Nicolae
Testemitanu”, care exprima crezul profesorilor, studentilor si absolventi-
lor sai - “Arzand, luminez altora”.

Departamentul Comunicare si Relatii Publice este responsabil de pastra-
rea si promovarea elementelor vizuale descrise mai sus si ofera consul-
tatii (la necesitate) privind utilizarea acestora, in corespundere cu pre-
vederile prezentului Manual, precum si a altor acte normative in vigoare.

2.3 Drapelul

Drapelul USMF ”Nicolae Testemitanu” prezinta un fundal alb, pe care
este amplasat, In partea stanga, logoul Universitatii, la intersectia a doua
perechi de linii rosii paralele. Culoarea alba se identifica aici cu albul ha-
latului lucratorului medical, dar si cu albul filei de hartie pe care se fixea-
za cunostintele pentru a fi perpetuate.

Drapelul se arboreaza pe blocurile de studii, dar si pe alte edificii ale Uni-
versitatii. Acesta poate figura pe diverse obiecte de protocol, materiale
promotionale, emisiuni de marci postale si poate fi folosit in cadrul unor
actiuni oficiale, manifestari stiintifice, festive, culturale, sportive.

In cazul arboririi sau amplasirii drapelului Universititii aldturi de dra-
pelul de stat al Republicii Moldova, primul se aseaza intr-o pozitie secun-
dara, mai la dreapta sau mai jos, iar dimensiunile lui liniare nu pot depasi
dimensiunile drapelului de stat.
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Pantone 485 C

ELEMENTELE
FUNDAMENTALE
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UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE
“NICOLAE TESTEMITANU” DIN REPUBLICA MOLDOVA

2

ELEMENTELE
FUNDAMENTALE

2.4 Antetul

Foaia cu antet reprezinta un element distinctiv al Universitatii, folosit
pentru documentele cu caracter oficial (ordine, scrisori, adeverinte s.a.).
Aceasta contine logoul, denumirea Universitatii, precum si datele de con-
tact ale institutiei. Foaia cu antet poate fi semnata doar de rector sau de
un prorector (in domeniul in care este imputernicit prin ordinul rectoru-
lui). Unele subdiviziuni (cum ar fi: Departamentul Comunicare si Relatii
Publice, Departamentul Resurse Umane, Departamentul Relatii Externe
si Integrare Europeana, Biblioteca Stiintifica Medicala) pot avea foaie cu
antet personalizata. Aceasta este elaboratd, la cerere, de catre DCRP cu
respectarea stilului foii cu antet institutionale.

2.5 Culoarea Universitatii

Culoarea Universitatii este reprezentata de un albastru intunecat (cu nu-
anta de violet) si se utilizeaza atat pentru realizarea materialelor infor-
mative si de promovare, cat si pentru alte elemente distinctive (panouri,
mobilier, ecusoane s.a.).

Nuanta de albastru poate varia usor, pentru ca unele materiale nu permit
redarea Intocmai a culorii si pentru ca se obtine diferit, In dependenta de
modelul de culoare utilizat (RGB, CMYK, Pantone).

Versiunea foii cu antet pentru scrisori,
adeverinte

Specificatiile culorii
pentru suport electronic

Specificatiile culorii
pentru tipar si imprimeuri

|

Versiunea foii cu antet pentru ordine | |

'MINISTERUL SANATATII AL REPUBLICI MOLDOVA <=~ MINSTRY OF HEALTH OF THE REFUBLIC OF MOLDOVA
PUBLIC INSTITUTION
NICOLAE TESTEMITANU STATE UNIVERSITY|
OF MEDICINE AND PHARMACY
OF THE REPUBLIC OF MOLDOVA

INSTITUTIA PUBLICA
¢| [UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA
E| BI FARMACIE “NICOLAE TESTEMITANU"
v DIN REPUBLICA MOLDOVA

MD-2004, Chisindu, bd. Stefan cel Mare si Sfant, 165, tel: 022 205-701, fax: 022 242-344,

[ MINISTERUL SANATATI ALREPUBLICITMOLDOVA =il " MINSTRY OF HEALTH OF THE REFUBLIC OF MOLDOVA
INSTITUTIA PUBLICA
[UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA
€| B! FARMACIE “NICOLAE TESTEMITANU”

3 DIN REPUBLICA MOLDOVA

— PUBLIC INSTITUTION £
=8 NICOLAE TESTEMITANU STATE UNIVERSITY| ¢
OF MEDICINE AND PHARMACY

OF THE REPUBLIC OF MOLDOVA

MD-2004, Chisinau, bd. Stefan cel Mare i Sfant, 165, tel: 022 205701 fax: 0:

| R =45%
| | G = 46%
| B=131%

| Web = #2cde83

Pantone Reflex Blue C

C=100%
(pentru hdrtie cretata)
M =95%
Y=5%
K=0%

Pantone Reflex Blue U
(pentru hdrtie mata)

ELEMENTELE
FUNDAMENTALE
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[DENTITATEA VIZUALA.

REGULI GENERALE . Logo.ul Ur.nver51ta§11 pane fi utlhzat.pe toat.e' materlal.ele de.d{ci;\tfe
publicului extern (materiale promotionale si informative, felicitari,
invitatii, obiecte de protocol etc.), precum si pe antet, pe bunurile
mobile si imobile ale Universitatii, pe diplome si medalii etc.

Identitatea vizuala se realizeaza printr-un set de instrumente care urma-
resc aceleasi orientari, directii stabilite pentru a crea o imagine unitara
pe toate materialele (informative, de promovare s.a.) care intra in con- e Logoul va fi utilizat cu denumirea Universitatea de Stat de Medi-
tact cu mediul intern si extern al USMF ”Nicolae Testemitanu”. Aceasta cina si Farmacie “Nicolae Testemitanu” din Republica Moldo-
se referd, de reguld, la fonturi, palete de culori, masuratori si scheme si- va sau cu prescurtarea USMF “Nicolae Testemitanu”.

milare. Important este sa pastram un stil sobru, academic. Sa utilizam
simbolurile Universitatii doar intr-un context pozitiv si sa nu permitem
denigrarea acestora.
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MANUAL DE IDENTITATE VIZUALA

e Serecomanda pozitionarea logoului in partea stanga de sus a pagi-
nii, Tnainte de denumirea institutiei. Fonturile recomandate pentru

text sunt: Cambria, Georgia sau Times New Roman.

Exista cateva standarde privind utilizarea elementelor de identitate vi-

IDENTITATEA 1i: IDENTITATEA

3 VIZUALA REGULI zuala: VIZUALA. REGULI 3
GENERALE GENERALE

1. Denumirea

Denumirea juridica a institutiei este Institutia Publica Universitatea de Stat
de Medicina si Farmacie ,Nicolae Testemitanu” din Republica Moldova.

Versiuni prescurtate:
VI Universitateade Statde Medicinasi Farmacie ,Nicolae Testemitanu”
din Republica Moldova
VI USMF ,Nicolae Testemitanu” din Republica Moldova
I USMF ,Nicolae Testemitanu”

—_
N
—_
w

UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA
SI FARMACIE “NICOLAE TESTEMITANU”
DIN REPUBLICA MOLDOVA

UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE

UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE

“NICOLAE TESTEMITANU”

Sintagma "Institutia Publicad” este utilizata in documentele oficiale, cum
ar fi actele normative, ordine, regulamente, contracte s.a., si poate fi omi-
sa in textele mai putin formale.
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Cand este mentionata pentru prima data intr-un text, denumirea institu-
tiei se scrie desfasurat - Universitatea de Stat de Medicina si Farmacie
»Nicolae Testemitanu” din Republica Moldova, ulterior poate fi utili-
zata o forma prescurtata.

CMYK (100, 95, 5, 0)

“NICOLAE TESTEMITANU” DIN REPUBLICA MOLDOVA

Nu se admit prescurtari de felul:
Latimea identica a titlului si a abrivierilor cu logo

» . 7] | Cambria Font Family
USMEF "N itanu

RGB (45, 46, 131)
#2C2E83




Utilizare fonturi optionale alaturate de logo: e Pentru o pagind A4 - dimensiunea maxima admisa a logoului este

de 25x17 mm, iar cea optima este de 15x10 mm.
a) Georgia Regular; b) Times New Roman Regular .
Pentru logoul insotit de denumirea institutiei, dimensiunea va fi de

12x120 mm.

25mm

AL 1§ :
17 mm

IDENTITATEA - IDENTITATEA
3 VA REGUL UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE ¢ VIZUALAREGULI 3
%), “NICOLAE TESTEMITANU” DIN REPUBLICA MOLDOVA *

Fonturi neacceptate spre utilizare: | 120 mm l

E MANUAL DE IDENTITATE VIZUALA
E MANUAL DE IDENTITATE VIZUALA

a) orice familie de fonturi fara serife (grotesc);

b) orice familie de fonturi Script, Brushscript. e Pentru ailustra statutul de partener al Universitatii pe materialele
informative ale unui proiect sau eveniment - logoul va fi de aceeasi
dimensiune ca si a partenerilor, cu respectarea proportiilor intre
inaltime si latime.

o 1In cazul amplasirii logoului Universititii alituri de stema de stat
a Republicii Moldova, acesta trebuie pozitionat secundar (mai la
dreapta sau mai jos), iar dimensiunile acestuia nu pot depasi di-
mensiunile stemei de stat.

3. Coerenta si coeziune

Pentru ca institutia sa fie recunoscuta la orice nivel si In orice context,
este necesar ca logoul si toate elementele de identitate vizuala sa prezin-
te o anumita coerenta grafica. Totodata, elementele de identitate vizuala
trebuie sa fie incluse pe toate materialele informative si de promovare
pentru a lasa impresia de coeziune.

DIN REPUBLICA MOLDOVA

“NICOLAE TESTEMITANU” DIN REPUBLICA MOLDOVA
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UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE
=2 "NICOLAE TESTEMITANU" DIN REPUBLICA MOLDOVA

ss UNIVERSITATEA DE STAT D SI FARMACIE
2 "NICOLA TANU" DIN REPUBLICA MOLDOVA

UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE
2 "NICOLAE TESTEMITANU" DIN REPUBLICA MOLDOVA

IDENTITATEA
VIZUALA. REGULI
GENERALE

IDENTITATEA
VIZUALA. REGULI 3
GENERALE

EUSMEF EINVI &U

"NICOLAE TESTEMITANU" "NICOLAE TESTEMITANU" "NI AE TESTEMITANU"

E MANUAL DE IDENTITATE VIZUALA
a MANUAL DE IDENTITATE VIZUALA

Nota: Nu se re-
comanda scri-
erea denumirii
Universitatii pe
imagini, dar in
caz de necesi-
tate, textul se
va plasa pe un
fundal alb (sau
alb transparent
la 65%) pentru
ca acesta sa fie
lizibil, conform
modelului din
stanga.

DIN REPUBLICA MOLDOVA

“NICOLAE TESTEMITANU” DIN REPUBLICA MOLDOVA
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IDENTITATEA
VIZUALA. REGULI
GENERALE

4. Exceptii si consultatii

>

Regulile de identitate vizuala prezentate in acest manual sunt obligatorii
pentru membrii comunitatii universitare si pentru parteneri. Totodata,
exceptii de la aceste reguli sunt acceptate de la caz la caz, daca acestea se
justifica.

Spre exemplu, fiecare campanie de informare, sensibilizare sau educare
realizata de USMF "Nicolae Testemitanu” are propriul concept si poate
prezenta o sigla speciala, in dependenta de mesajul promovat. Totodata,
acesta nu trebuie sa vina In contradictie cu principiile enumerate in pre-
zentul Manual.

In utilizarea elementelor de identitate vizual3 trebuie sa consultati speci-
alistii din cadrul Departamentului Comunicare si Relatii Publice, care
vor oferi suport in realizarea materialelor informative si de prezentare.

4 APLICAREA IDENTITATII:
MATERIALE PROMOTIONALE

Pentru dezvoltarea imaginii institutionale a fost creat un concept unificat
pentru materialele promotionale, care respecta acelasi stil si prezinta un
model standardizat.

Plic. Inv

INSTITUTIA PUBLICA UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA $I FARMACIE “NICOLAE TESTEMITANU” DIN REPUBLICA MOLDOVA
PUBLIC INSTITUTION NICOLAE TESTEMITANU STATE UNIVERSITY OF MEDICINE AND PHARMACY OF THE REPUBLIC OF MOLDOVA|

Bd. Stefan cel Mare si Sfant, 165, MD-2004, Chisindu, tel.: (+373 22) 205-701, fax: (+373 22) 242-344, e-mail: rector@usmf.md, www.usmf.md|
165, Stefan cel Mare si Sfant Ave., MD-2004, Chisinau, tel.: (+373 22) 205-701, fax: (+373 22) 242-344, e-mail: rector@usmf.md, www.usmf.md

200 mm

Cambria Regular, 8,5pt Normal Case

Cambria Regular, 9pt All Caps Case

% UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE
=2 “NICOLAE TESTEMITANU” DIN REPUBLICA MOLDOVA

Stimatd Doamnnd/Stimate Domnule

Avem onoarea de a Vd invita la

Evenimentul va avea loc in data de................ ,orda ..., In incinta

Rector

Ion Ababii,
prof. univ, dr. hab. st. med.,
academician al ASM

APLICAREA
IDENTITATILI:

MATERIALE
PROMOTIONALE

MANUAL DE IDENTITATE VIZUALA

Uy
O

UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE

“NICOLAE TESTEMITANU” DIN REPUBLICA MOLDOVA




Carti de vizita Prezentare PowerPoint

Doritorii de a realiza carti de vizita, dupa modelele stabilite (a sau b), Se recomanda ca toti membrii comunitatii universitare sa utilizeze acest

pot solicita macheta de la Departamentul Comunicare si Relatii Publice, sablon in crearea prezentarilor PowerPoint, mai ales in cazul deplasa-

disponibila si pe www.relatiipublice.usmf.md. rilor peste hotarele tarii cu scop de participare la congrese, conferinte,
activitati de proiect s.a.

MANUAL DE IDENTITATE VIZUALA

Macheta poate fi descarcata de pe www.relatiipublice.usmf.md

MANUAL DE IDENTITATE VIZUALA

H . UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE
@5 “NICOLAE TESTEMITANU” DIN REPUBLICA MOLDOVA
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rezidentilor; cat si a medicilor. CUSIM are drept misiune sporirea preciziei actului medical prin imple- medicina sia paramedicilor, prin care se pot obtine: cunostinte fundamentale si avansate de speciali-
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Imagine-fundal pentru masa de lucru a computerului

Se recomanda, ca pe masa de lucru a computerelor (desktop), care apartin
Universitatii sa fie aplicatd imaginea prezentatd mai jos. Aceasta poate
fi descdrcata de pe relatiipublice.usmf.md si va oferi un plus de imagine
Universitatii, cat si demonstreazd apartenenta institutionala a fiecarui
utilizator 1n parte.

UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA 51 FARMACIE
WICOLAE TESTEMITANLU™ DIN REFUBLICA MOLDCHYA

Carnet, stick, punga, pix
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Modele de tricou

Versiune policroma
pentru imprimare

BUSMF

“NICOLAE TESTEMITANU”

APLICAREA
IDENTITATIL:
MATERIALE
) 5 PROMOTIONALE
Versiune monocroma

pentru coasere si
imprimare
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Materiale promotionale aniversare

| www.usmf.md .

Materiale promotionale aniversare
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MATERIALE
PROMOTIONALE

Culori pentru reproducerea materialelor promotionale:

Pantone 877 C (metallic silver)
C=100; M=95; Y=5; K=0

Pantone reflex Blue
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Logoul jubiliar USMF “Nicolae Testemitanu” aplicat pe tricou

5 FOTOGRAFII

Materialele elaborate in cadrul USMF ”Nicolae Testemitanu”, precum
brosurile, pliantele, afisele sau chiar cartile sunt mult mai sugestive daca
includ si ilustratii vizuale. Acestea trebuie utilizate corect pentru a obtine
un plus de imagine.
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Departamentul Comunicare si Relatii Publice realizeaza fotografii la di-
verse evenimente, fiind responsabil de dezvoltarea si pastrarea arhivei
foto a institutiei. In caz de necesitate, DCRP vi poate pune la dispozitie
fotografii de la diverse manifestari (stiintifice, sportive, culturale, sociale
s.a.).

Recomandari:

e Proportiile fotografiilor (Inaltime, la-
APLICAREA

4 IDENTITATII: time) trebuie pastrate (a), altfel se

MATERIALE produce efectul de distorsionare (b).
PROMOTIONALE

N
O

e Nu se recomanda utilizarea fotografii-
lor ca fundal pentru text.

o In dependenti de scop, se folosesc
dimensiuni diferite ale imaginilor: o
rezolutie cat mai mare pentru tipar
(min. 300 pixeli) si una mica pentru
web (72 pixeli, pentru incarcare rapi-
da).

¢ Indicati sursa de unde a fost preluata
imaginea sau numele fotografului.

FOTOGRAFII 5
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“NICOLAE TESTEMITANU”

DIN REPUBLICA MOLDOVA

e Daca este necesar, fiecare imagine va
fi marcata cu un semn distinctiv (no-
tam "USMF” in coltul din dreapta, jos)
pentru a demonstra sursa acesteia, in

caz de preluare.
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PREZENTA
ON-LINE

PREZENTA ON-LINE

Portalul universitar

Portalul informational universitar www.usmf.md prezinta o platforma
de informare pentru intreaga comunitate universitara, dar si un instru-
ment de promovare a activitatii acesteia in randul utilizatorilor de Inter-
net.

Noul concept a fost lansat in 2013 si prezinta un sir de avantaje fata de
site-ul anterior, printre care: posibilitatea pentru subdiviziuni de a-si
gestiona propriul subsite, sunt create conturi pentru utilizatori, poate fi
accesat de pe orice dispozitiv (computer, laptop, iPad, telefon mobil per-
formants.a.), poate fi integrat cu alte sisteme, cum ar fi Sistemul Informa-
tional de Management Universitar (SIMU).

Sistemul Informational de Management Universitar

Informatiile plasate pe subsite-uri sunt monitorizate centralizat, ceea ce
asigura un control al calitatii materialelor publicate pe portal. Totodata,
atentionam toti membrii comunitatii universitare, care participa la dez-
voltarea portalului, sa acorde o atentie deosebita acuratetei si corecti-
tudinii informatiei plasate, sa nu utilizeze diferite fonturi pentru acelasi
text si sa nu faca abuz de culori, sublinieri si evidentieri.

Portalul informational universitar va fi dezvoltat incontinuu, pentru a-1
face cat mai atractiv si mai simplu in utilizare. La realizarea acestui de-
ziderat sunt invitati sa participe toti membrii comunitatii universitare.

Sistemul Informational de Management Universitar (SIMU) - este un
sistem complex, la care au acces doar membrii comunitatii universitare
(profesori, studenti, angajati s.a.). Acesta ofera un plus de imagine insti-
tutiei noastre - In special, prin asigurarea transparentei in toate directiile
de activitate si deschidere spre noile tehnologii. Totodat3, fiecare utili-
zator trebuie sa respecte regulile de utilizare a SIMU, pentru a asigura
securitatea datelor. Acuratetea mesajelor este un aspect de care trebuie
sa se tina cont si aici.
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7 RELATIA CU PRESA. EVENIMENTE

Departamentul Comunicare si Relatii Publice al USMF “Nicolae
Testemitanu”, stabileste, de regula, relatiile cu presa. Aici vin solicitarile
din partea mass-media pentru precizarea sau confirmarea unor informa-
tii, realizarea unui interviu pe teme ce vizeaza activitatea Universitatii
noastre. Departamentul Comunicare si Relatii Publice identifica sau su-
gereaza reprezentantul comunitatii universitare care va furniza informa-
tia solicitatd, asigurand transparenta si obiectivitate.

Pagina de Facebook Principalele instrumente de comunicare cu presa sunt: comunicatul de

presd, conferinta de presa, briefingul, interviul s.a.

MANUAL DE IDENTITATE VIZUALA
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Un canal important de comunicare este reprezentat de retelele sociale,
in special Facebook, YouTube si Twitter. Prin intermediul acestora,

Departamentul Comunicare si Relatii Publice promoveazi imaginea Uni- Comunicatul de presa
versitatii. In dezvoltarea imaginii on-line a institutiei noastre isi poate
aduce aportul fiecare angajat prin aprecierile aduse (Like-uri) si prin Pentru a mediatiza in presd un eveniment important, care urmeaza sa
promovarea continutului plasat pe aceste retele (distributii, Share, Re- se desfasoare sau care a avut loc in Universitate (ex. delegatii strdine,
twitt s.a.). conferinte etc.), este emis un comunicat de presa (comunicat-invitatie

sau post-eveniment). Acesta trebuie sa fie elaborat si redactat cu pro-
fesionalism, structurat astfel incat sa prezinte informatia de la cele mai
importante date la detalii mai putin importante.

Fiti membru activ al comunitatii USMF “Nicolae Testemitanu” si on-line!

UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE

UNIVERSITATEA DE STAT DE MEDICINA SI FARMACIE

Comunicatul este un document oficial emis de Universitate prin interme-
diul Departamentului Comunicare si Relatii Publice pentru a fi dat publi-

6 PREZENTA citatii.

ON-LINE
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Conferinta de presa si briefingul « dati dovadi de echidistants;

e trebuie sa va controlati emotiile si sa aveti o atitudine respectuoa-

Cele doua mijloace de comunicare cu presa difera prin faptul ca briefin- si fatd de jurnalist;

gul acopera o singura problema, in timp ce conferinta dezbate mai multe.

Aceste instrumente, de reguld, se utilizeaza numai daca nu se gaseste o * optai pentru un interviu direct si nu la telefon.

cale mai buna de a prezenta stirea sau la cererea expresa a ]urnallg.tllor. Totodats, trebuie sa tineti cont de faptul ca nu sunteti obligat sa raspun-
Pentru a avea succes, o conferintd de presa sau un briefing trebuie sa deti la toate intrebarile care va sunt adresate - important este sa refuzati
> respecte cateva reguli: respectuos. )

e sa fie ales un purtdtor de cuvant sau moderator care cunoaste bine

. Daca considerati necesar, puteti solicita ca un reprezentant al Departa-
ema;

mentului Comunicare si Relatii Publice sa fie prezent in timpul interviu-
e sa fie invitati jurnalisti de la sursele mediatice din zona; lui. Acesta ar putea crea o atmosfera mai lejera in comunicarea cu jurna-
listii. De asemenea, specialistii In relatii publice sunt cei care va pot oferi

e safie asigurata o sala confortabild, dotata cu cele necesare; o A _ 2 : _ abr
consultanta si suport in oferirea unui interviu sau tinerea unui discurs.

e sa se stabileasca timpul de desfasurare a briefingului.
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Interviul. Cum oferiti un interviu presei?

Deseori, jurnalistii apeleaza direct la repre-
zentantii Universitatii si le solicita opinia
vizavi de un anumit subiect sau problema
(fara a apela preventiv la DCRP). Iata de ce,
este important sa cunoasteti ca un interviu
acordat pentru presa, va contribui la conso-
lidarea imaginii institutiei sau, dimpotriva,
la diminuarea acesteia. Astfel, oricat de deli-
cat ar fi subiectul abordat, daca ati acceptat
sa oferiti informatii presei, trebuie sa tineti
cont de urmatoarele:

w
~
w
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e raspundeti la intrebari cat mai clar si
7 RELATIA CU PRESA. concret;

RELATIA CU PRESA. 7
EVENIMENTE

EVENIMENTE
e dati cat mai multe detalii exacte in cu-

nostinta de caz;
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e aveti grija la acuratetea informatiei si
a mesajului transmis;
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RELATIA CU PRESA.
EVENIMENTE

Organizarea de evenimente

Evenimentele (congrese, forumuri, conferite stiintifico-practice, confe-
rinte jubiliare etc.) organizate de subdiviziunile universitare cu diferite
ocazii necesita o planificare riguroasa. Pentru ca manifestarea sa fie una
cu adevarat reusita, puteti beneficia de suportul oferit de Departamentul
Comunicare si Relatii Publice. Pe langa detalii organizatorice, DCRP va
asigura mediatizarea evenimentului (pe www.usmf.md, 1n ziarul univer-
sitar "Medicus” s.a.), prezenta fotografului si a reprezentantilor mass-me-
dia. Pentru a beneficia de acest suport este necesar sa completati For-
mularul-tip si sa-1 prezentati/expediati la Departamentul Comunicare si
Relatii Publice. Formularul este disponibil pe www.relatiipublice.usmf.
md.

In general, In momentul in care organizati un eveniment ar trebui sa ur-
mati cativa pasi:

1. Stabilirea bugetului;
Identificarea sponsorilor si a partenerilor;

Stabilirea unui program;

s~ W N

Intocmirea listei de invitati (expediere invitatii, estimare numar de
participanti);

5. Rezervarea spatiilor (sala, aula s.a.);
6. Inchirierea echipamentului tehnic;
7. Promovarea evenimentului (Tnainte si dupa desfasurare);
8. Necesarul de alte servicii (catering, transport, cazare s.a.).
In responsabilitatea DCRP este organizarea si desfisurarea campaniilor

sociale si de informare la care va Indemnam sa va alaturati de fiecare
data.

GHID DE SCRIERE CORECTA

Pentru organizatiile mari, asemenea USMF "Nicolae Testemitanu”, o ade-
varata provocare o reprezinta comunicarea Intr-un stil unitar, coerent
si usor de recunoscut. Aceasta se datoreaza faptului ca materialele sunt
create si publicate In diferite locuri, de persoane diferite.

Prezentul Ghid de scriere cuprinde un sir de sugestii privind cele mai
comune situatii si cele mai intalnite greseli.

¢ Denumirea Universitatea de Stat de Medicina si Farmacie
“Nicolae Testemitanu” din Republica Moldova scriem desfasu-
rat intr-un anumit text, cind mentionam institutia pentru prima
dati. In rest putem utiliza: USMF "Nicolae Testemitanu”, Univer-
sitatea, Universitatea noastra, institutia noastra etc. Mentio-
nam ca, atunci cand facem referire doar la institutia noastra, vom
scrie cu majuscula cuvantul "Universitatea”.

e Denumirea institutiei in limba engleza este: Nicolae Testemitanu
State University of Medicine and Pharmacy of the Republic of
Moldova, iar in limba rusa - FT'ocygapcTBeHHbIN Me AMIIUHCKUH 1
dapmaneBTuyeckuii yauBepcurteT uM. Hukosae Tecremunany
Pecny6sinku MoJsigoBa.

e Pentru scrierea denumirilor subdiviziunilor universitare, in gene-
ral, vom aplica regulile oferite de Dictionarul Ortografic Ortoepic
si Morfologic al Limbii Romane (editia a II-a, revizuita si adaugita).

De regula, se scrie cu litera mare initiala fiecarui cuvant din denumirile de:

Facultate - iar dupa primul cuvant se adauga prepozitia de (de ex.: Facul-
tatea de Medicina, Facultatea de Stomatologie, Facultatea de Farmacie).

Centru - de ex.: Centrul Universitar de Simulare in Instruirea Medicala
(CUSIM), Centrul de Informare si Documentare al Organizatiei Mondiale
a Sanatatii (CIDOMS), Centrul de Informare Europeana (CIE).

Departament - de ex.: Departamentul Pediatrie, Departamentul Medici-
nd Interna.

GHID DE SCRIERE
CORECTA
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Se scrie cu majuscula numai primul element din numele proprii care re- e Se recomanda utilizarea moderata a prescurtarilor. Totusi, in ca-
prezinta: zul in care sunt absolut necesare - trebuie sa le utilizam corect:
dl (domnul), dna (doamna), Dvs. (Domnia Voastra) sau dvs. (dum-

Catedre - cu initiala majuscula doar primul cuvant din denumire si se 8 8 _
neavoastra), str. (strada), tel. (telefon), cca (circa).

pastreaza prepozitia de (de ex.: Catedra de anatomie topografica si chi-
rurgie operatorie). e Lascrierea datelor de contact, veti tine cont de urmatorul model:
Discipline - de ex.: Disciplina de boli ocupationale. Bd. Stefan cel Mare si Sfant, 165, MD-2004, Chisindu
Tel.: + 373 22 243 408; fax: +373 22 242 344

Email: contact@usmf.md
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Laboratoare - de ex.: Laboratorul de neurobiologie si geneticd medicald.

Cursuri - de ex.: Cursul de chirurgie.
Deseori, reprezentantii comunitatii universitare utilizeaza eronat unele
denumiri de institutii, articuleaza gresit unele substantive sau recurg la
N.B. Va recomandam sa utilizati si sa va conduceti (la scriere) de Ordinul calchieri din limba rusa. [ata de ce, vom oferi mai jos cateva recomandari
cu privire la structura organizatoricd a USMF “Nicolae Testemitanu”, dis- de scriere corecta:

ponibil pe www.usmf.md si in Sistemul Informational de Management

Cnversttr - btpe.//ums ssmEma

Sectii - de ex.: Sectia achizitii si marketing.

: . . . o L medicinei | medicinii
Denumirea de functii (posturi) nu se scrie cu litera mare, nici macar cea
de rector. Doar in adresare utilizim majuscule: Stimate Domnule Rector, angajati, reprezentanti ai Universitatii, colaboratori
Stimata Doamna Prorector s.a. salariati
student sau medicinist | student medicinist

=< A = A s . A 0 o m <
S 3 Cateva reguli generale doctor in stiinte medicale (dr. st. med.) | doctor in medicina (dr. med./d. m.) S 3

A A
S a oflo A 0 0w S 3
=) ikt S0 ot : doctor habilitat in medicina =)
= = e C(Cifrele pana la 10 se scriu cu litere (unu, doi ... nouad), iar mai mari doctor hablhﬁai)mtst“nf medicale (dr. i =
- = - se scriu utilizand simbolurile corespunzatoare. Drept exceptie ab. st. med.) (d.h.m./dr. hab. med./d.h.s.m.) =S
Z m . Z m
S 2 sunt tabelele sau graficele. . academician A.S.M., acad. A.S.M./acad. G2
4= N - o . _ academician ASM (acad. ASM) ASRM demician A SRM =k
s e Ghilimelele utilizate in limba romana au forma,,” sau” ” si nu sunt > / academician A.5.R.M. s 2
e admise cele utilizate pentru limba rusa << >>. profesor universitar, prof. univ. | prof. universitar/profesor univ. =15
>h=) &2
& E e Folosim Italic (CllI'SiV) de regu]é pentru a inlocui ghi]ime]e]e, cum conferentlar universitar, conf. univ. | conf. unlver51tar/ conferen‘;lar univ. & E
m = . . . . - . ~ - - . -w - . -w ==
=2 ar fi la citate sau denumiri (ex. USMF Nicolae Testemitanu), pentru cercetator stiintific, cercet. st. | cer. stiintific /cerc. stiint. °F
E & a evidentia un fragment sau pentru a marca cuvintele dintr-o lim- E 2
s ba straind (ex.: target). 3
& R : . . Este important sa cunoastem ca si scrierea corecta ofera un plus de ima- e 3
=8 e (Cand vorbim despre ora la care se va desfasura un eveniment, fo- . . s L < . =9
= : . gine Universitatii noastre. De aceea, trebuie sa acordam o atentie deose- Z 2
S ¢ losim expresii de felul: S ¢

N _ bita nu doar la “ce scriem” ci si la "cum scriem”,
3 GHID DE SCRIERE intre orele 14:00 si 16:00... GHID DE SCRIERE

CORECTA CORECTA
cu incepere de la ora 15:00 (gresit: de la orele 15:00)
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